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Preiserhhungen bei Lebensmittel und Drogerieprodukten
fithren auch bei den KonsumentInnen zu einer Anderung
ihres Kaufverhaltens. Der Handel passt daher sein
Sortiment gerade jetzt laufend an, um den Wiinschen
seiner KundInnen zu entsprechen.

Welche Marken diirfen aus Sicht des Konsumenten
keinesfalls in den Regalen fehlen?

REGAL nahm das Inflations-Thema zum Anlass und
lieR vom market institut brandaktuell aus iiber 300 Marken
jene Marken erheben, auf die KonsumentInnen nicht @ _

‘Iverzichten mdchte.
Diese Marken sind die Muss-Marken 202:
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Muss-Marken 2023 — trotz Inflation
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- Studienbeschreibung:

Aufgabenstellung

REGAL nahm die Inflation zum Anlass bei Konsu-
mentinnen nachzufragen, ob man sich vorstellen
kiinnte, auf einzelne Marken zu verzichten, bzw.

diese weniger intensiv zu nutzen, um méglicher-
weise etwas einzusparen.

Fragestellung:
- Bekanntheit: Welche der nachfolgenden

Marken im Bereich xxx kennen Sie zumindest
dem Namen nach?

Die Inflation, also die Preiserhéhung, macht
auch vor den Lebensmittelprodukten und den
Crogerieprodukten nicht halt, damit steigarn ]
sich verstandlicherweise auch die Preise
einzelner Marken. Als Konsequenz: Auf welche
der nachfolgenden Marken aus dem Bereich
xxx kdnnen Sie definitiv verzichten, und auf
welche der nachfolgenden Marken méchten
Sie in keinem Fall verzichten? (Basis: Kenner)

Das Hauptaugenmerk der Befragung lag dabei
auf dem Thema \Welche Marken sind trotz
inflation bzw, Preiserhdhung unverzichtbar flir
die Konsumentinnen! Der Indikator berechnet
sich aus folgenden Werten: Summe aus in
keinern Fall verzichtbar (Note 4) und weniger
verzichtbar [Mote 3) aut Basis der Kenner.

Zielgruppe

Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahre,
Quotierungsmerkmale sind Alter, Geschlecht,
Bildung und Bundesland

Reprasentativitit

Die befragten Personen entsprechen in ihrer
Zusammensetzung, in quotierten und nicht
quotierten Merkmalen der &sterr. Bavblkerung
ab 16 Jahren. Diese Ubereinstimmung im
Rahrnen der statistischen Genauigkeitsgrenzen
ist eine notwendige Voraussetzung dafirr, dass
die Ergebnisse fir die Zielgruppe verallgemeinert
werden dirfen.

Befragungsart

Online-Befragung mittels Market Online-Panel
(offline gescreent), auf Basis von 22 Warengrup-
pen, die von der Gsterreichischen Beviilkerung
pro Produktbareich bewertat werden,

Auswertungsbasis

Osterreichische Bevilkerung ab 16 Jahre:
n=1.000, maximale statistische Schwankungs-
breite +/-3,16 Prozent

PRO WELLE: Basis n=500

Fir die Auswertung wurden nur jena Marken
herangszogen, die zumindest 20% Bekanntheit
autweisen. Zudem wurden bereits im Vorfald
Iarken, die wissentlich nicht Gber einen Bekannt-
heitswert von 10% kommen ausgeschlossen.

27. Oktober bis 14, Novernber 2022
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Christian Pipperl
CHEFBRAUMESTER STIEGL
GETRANKE & SERWCE
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Es freatt uns sehr, dass Stieglauf Platz 1
der unverzichtbaren Marken gewahit
wurde, und &5 ist zuglelch eine schéne
Besté filr uns. In der Stisglb i
steht seit jeher Qualitat an erster Stefle und
o brawchit beim Blerbrauen einfach Zeit.
Daher setzean wir neten dar erwendung
bester Aohstoffe auf kalte Glrung und
lange Lagerung - das sorgt fir den guten

und das schitzen auch Osterreichs
Biertrinkerinnen.

GESTHEFTSFOHRER
BRALCOMMLUNE
IN FREISTALT

Ewald Piischko ‘|

Eslat eine Freude, unter den Top 2 der
REGAL Wuss-Bisrmarkan 2023 galandst
Zu g&in. Wir haben affensichtiich in den
letzten Jahren mit unserem hopfig
ancieren Baer das melste richtig gemacht.
Unser Bakanntheits- und Belliebtheitsgrad
als regionale Privatbrauare! Im Mihyviartel
undd im GroBréium Ling, Weis, Steyr hat
sichim letzten Jahrzshnt vervielfacht.

Wir sind stolz darauf, Griindungs-
mitglied des Veraine der Linabhéngigen
Frivatbrauersien zu sein. Wir sind - 100%
konzarnirei, 100% dstermeichisch, balg
auch 100% kimaneutral und sehen cler
Zukunft pasitiv entgegen,




