ls ein iibereifriger Werber
kurz nach Auftauchen des
FPO-Thiza-Videos im Mai
i einem Bild des Freistid-
ter Bio-Zwickls den Slogan
JFawvick] statt Kickl” postete,
musste Fwald Péschlo rasch zoriickru-
dern. Das Posting sei ,nicht mit uns abge-
sprochen” gewesen und ,nicht in unse-
rem Sinne”, lief der Geschiiftsfithrer der
Braucornmune Freistadt hlitzartig per
Aussendung wissen. Damit fing er den
sich abzeichnenden Shitstorm  gerade
noch ein, nur ein FPO-Bezirksgeschiifts-
fithrer protestierte, :

Die TFreistidter haben derzeit einen
Lauf sondergleichen, und den wollen sie
sich durch iiberschiumende politische
Pointen nicht vermasseln. Die Miihlviert-
ler Brauerei, im Besitz von 150 Gesell-
schaftern der Bezithshauptstadt, hat
2018 erstmals mehr als 100,000 Heltoli-
ter Bier gebraut, vom ,Ratsherrn Premi-
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Wahrend im Handel ruindse Bier-Rabattschlachten

der Riesen toben, lassen sich die MITTELSTANDS-

BRAUEREIEN nicht beirren - und profitieren vom

Craftbier-Hype der letzten Jahre.

um” bis zum Botschopf®. Und dieses
Jahr ist sie trotz eines in der Branche be-
Klagten extrem schwachen Mais ,in Rich-
tung 120,000 unterwegs’, so der Chef.
Damit hat sie sich in einem Jahrzehnt na-
hezn verdoppelt — durch konsequenten
Tokus auf die Herkonfisregion, die Lan-
deshauptstadt Linz und neuerdings auch
die Gefilde siidlich der Donau. Entgegen
den langjihrigen Empfehlungen der
Wirtschaftskammer ging Pioschko nicht
in den Faport und sieht sich nun besti-
tigt: , Alle haben immer gesagt: Du musst
exportieren. Aber ich kilmmere mich
nicht darum.”

Bereits vor zehn Jahren hat sich die
traditionsreiche Braucommune mit sie-
ben anderen Mittelstindlern ihrer Bran-
che zur losen Kooperation ,Die Cultur-
brauer” zusammen geschlossen (siche
Kasten oben). Mit threm gemeinsamen
Anftritt als stark in ihren jeweiligen Regi-
onen verwurzelte, unabhiingige Famili-
enunternehmen, aber auch mit gemein-
samen Produlthkreationen - 2018 ebwa
einem Austrian Lager — wollen sie den
Groften mehr als nur Symbolik entgegen-
setzen, Als Liehlingsfeindbild und -reibe-
baum hilt der ,iiberméchtige” Heineken-
Lonzern her, der mit heimischen Topma-
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DIE AGHT
»CULTURBRAUER"

HIRTER BIER. Unter Lalung von Klaus

Milter ist der Pils-Spezlalist -
Jahresgusstof 150,000 Hektoliter - auletzt bal
den K&rntner Wirtan gewachsen.

ZWETTLER. Karl Schwarz fihrt die

Waldviertler Brauerel mit den Marken
Zwettler und Weitra Bréu und 193,000 Heltolitern
fusstofs,

MURAUER, Der volumensmafsig

grifote der acht Culturbraver (ca. 253.000
Hektoliter pro Jahr) mit Sitz In der Weststelar-
marl, gefiihrt von Josef Ricberer,

MOHREMERAU, Rund 175,000 Heldoli-
tar Bier warden Jahrlich in Dombim
gabraut, Geschaftsfiihrer ist Helnz Huber,

SCHREMSER. Die Kelnste der

kooperlertan Mittelstandsbrausrelen
mit 43,000 Hehtolitarn. Geschifisfilhrer der
Waldvlertler ist Karl Trofan,

EGBENBERGER. Der Traditions-

betriah mit Sitz in Vorchdorf setzt auf
Reglonalitiit ~ Jahresausstofb: ca, 165.000
Hebtoliter.

FREISTADTER. Unter der Fihrung von

Ewald Péischiso haben dis Mihlviartler
9078 die 100,000-Heltolier-Marke gesprengt,

TRUMER. In beralts achter Generation

fiihrt Josef Sigl die Innpuative Braverel im
Bundestand Satzburg, Jahrasmenge: 70.000
Hektoliter.

Fleen wie Gasser, Zipfer oder Puntigamer
auf einen Marktanteil von deutlich iiber
50 Prozent kommt.

Die Zahlen geben den unbeugsamen
acht recht; Der Ausstof} in jhren Brane-
reien hat sich seitdem um tiber 100.000
auf iiher eine Million Hektoliter gestei-
gert, was in einem stagnierenden Marlkt
(siehe Tabelle rechts) wachsende Markt-
anteile bedeutet. Und withrend die Ab-
giitze um zehn Prozent pestiegen ist,
haben die Umsitze der Culturbraver in
diesern Zeitraum sogar um 20 Prozent
mugelegt. Poschko & Co. haben iiberdies
noch micht genug: Wir werden den an-
deren weiterhin Marktanteile wegneh-
men, und das ist nun einmal hauptsich-
lich der Heinekenkonzern®, sagt der Chef
der Brancommune,

UITIONITES, Gane stimmt die Guter-Da-
vid-gegen-boser-Goliath-Geschichte al-
lerdings nicht. Nennenswerle Einbriiche

gibt es bei der Brau Union, seit 2003 in
vollstindiger Besitz des hollindischen
Bier-Multis Heineken, nicht: 4,64 Milli-
onen Hektoliter hat der unbestrittene
Marktfithrer 2008 in Osterreich abge-
setzt, zuletzt waren es 4,77 Millionen. Der
Konzern ist hoch profitabel: Bei 732 Mil-
lionen Furo Umsatz im Jahr 2017 betrug
der Jahresiiherschuss satte 89 Millionen
Euro.

Und schwiichelt der Bierkonsum ein-
mal, dritckt die Bran Union ganz einfach
aufl einen anderen Knopf. Beim Cider,
nach eigenen Angaben derzeit die ,am
stiirksten wachsenden Getriinkekategorie
des Landes®, ist der Konzern mit der
Eigenmarke , Stibitzer” und der internati-
onalen ,Strongbow" dick da.

Unter Druck gekommen sind eher die
privaten Grofibrauer. Wiens grifite Brau-
erei, Ottakringer, zu der auch die Mine-
ralwasserfirma Voslauer gehirt, setzte
2018 mit 488.600 Hektoliter am Heim-
markt um rund 80.000 weniger Bier ab
als noch vor zehn Jahren. Ahnlich stark
diirften die Riickginge bei Stiegl in Salz-
burg sein, die 2009 das Durchbrechen
der Fine-Million-Schallmauer feierten,
hente aber laut Brancheninsidern nur
dank stark gewachsener Exporte in dieser
Groftenordnung spielen. Genaue Zahlen
werden von Stiegl schon lange nicht mehr
genannt, man bestitigt aber eine Verdred-
fachung des Exportanteils auf 15 Frozent
seit 2010.

Tatsichlich darf inzwischen wohl
Egger den Titel der grifiten heimischen
Privatbraverei des Landes fithren. Die
Niederisterreicher, im Besitz der gleich-
namigen Tiroler Spanplattendynastie,
haben dank einer offensiven Handels-
marken- und Lohnabfilllerstrategie so-
wie starken Auslandsanftragen auf iber
sine Million Hektoliter zogelegl ~ ein
Plus von mehr als 80 Prozent im Jahr-
zehntabstand. Das Wachstum fand dabei

BIER- UND BRAULAND
OSTERREICH

2008 2018

Pro-Kopf-Konsum 110 Liter 104 Liter
= 500,000 B T
100.000-500.000 7 9
20,000-100.000 16 18
< 20000 142 267

[ualle: Yorband der Beaysesian Osterralchs

dart statt, wo seit jeher die natiirliche
Egper-Stithe ist: im Supermarktregal.
Nur drel Prozent betriigt bei Egger der
Ciastronomie-Anteil. Wir wollen weiter-
hin gegen den Trend wachsen, und das

‘geht natiirlich zolasten des Martfith-

rers’, gibt sich Egger-Chef Bernhard
Prosser rhetorisch angriffslustig.

Dioch das Imperium schligt verlisslich
zuriick, Sowohl Egger als anch Ottalrin-
ger hegriinden ihre Inlandsriickginge im
letzten Jahr mit den aggressiven Rabatt-
schlachten im Handel, bei denen man
nicht mehr rundherum mitmachen wolle,
Heineken-Brau-Union dagegen nimmt
die margenverwissernde Aktionitis in
Kauf: 80 Prozent habe der Altionsanteil
bei den Heineken-Marken im ersten
Quartal 2019 betragen, berichtet Egger-
Chef Prosser — bel Egger waren es unger
60 Frozent,

71 DEN WURZELH, Die Betrachtung rein
nach Menge ist fiir die mittelstindischen
Hiuser aber ohnehin nicht vorrangig:
Wer mit Bierspezialititen, Regionalitits-
nachweis und Lifestyle hohere Wertigheit
signalisieren kann, kann auch seine Prei-
se steigern. Karl Schwarz, Chef der Zwett-
ler Brauerei in Niedertsterreich, kann
zum Beispiel ein erstes Halbjahr 2019
feiern, in dem er in der Menge awar nur
um 1,4 Prozent, beim Umsatz aber um
sechs Prozent gewachsen ist. Derzeit ver-
doppelt er die Kapazititen in seiner
Brauwerkstatt in Weitra, Vor allem in der
Gastronomie in Wien erkennt er grofie
Chancen, .es gibt dort einen starken
Trend zum Zaweit- und Dritthier”, so
Schwarz.

JErtragskraft  und Markenstirke"
nennt folglich auch der innovationstren-
dige Josef Sigl, der in Obertrum bei Salz-
burg die Trumer Braverei in achter Gene-
ration fiihrt, seine absoluten Topprioriti-
ten, Statt mit Hektolitermengen und
pxzessiver Rabattpolitilk beschiftigt er
gich lieber mit einem stylishen Trumer-
Podeast, in dem er ausfiihrlich Querden-
ker wie den Regionalititspionier Heini
Staudinger zu Wort kommen lsst. Slow
Brewing und die Frage, aus welchen regi-
onalen Quellen er seinen Hopfen bezie-
hen kann, sind Sigl tendenziell wichtiger
als Marktanteile.

Hirter Bier wiederum, ebenso wie Tru-
mer stark beim Pils, ist laut Geschifts-
fithrer Klaus Méller in letzter Zeit vor al-
lem dort gewachsen, wo es herkommit: in
Kirnten, und da vor allem in der Gastro-
nomie, ,Bei den Wirten ist Regiona- b=
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DER NAME DER DOSE. Die niederbsterraichischa Brausrel Egger,
inzwischen profte Privatbraueral Usterreichs nennen. Angelindigt

B litit wichtiger geworden®, beobach-
tet Moller. Und die Kirntner Studenten
in Wien sind wie eh und je die verliss-
lichsten Markenhotschafter in der Bun-
deshauptstadt,

Dass das Regionalititsthema noch
nicht ansgereizt ist, zeigt Marcus
Mautner-Markhof, der urspriinglich aus
dem ,Senf-Zweig" der berithmten Wiener
Bierbraverdynastie (.Schwechater”)
stammt und 2018 die Brauerei Grieskir-
chen in Oberdsterreich — Bierausstoft
44.000 Hekotliter — gekauft hat. Seit
a015 brant er fir das Ausseerland, in
dem Traditionalitit seit jeher besonders
offensiv zelebriert wird, ein Loser Bier".
Fiir uns sind das interessante Mengen.
Fine Brau Union wiirde das niemals ma-
chen”, ist Mautner-Markhof tiberzengt.

WMINFKOMSOLIDIERUNG. Die grofie Be-
reinigung wird in den nichsten Jahren
eine Etage unterhalb der etablierten
Marken und Braustitten stattfinden,
glaubt der Grieskirchner-Chef, der sich
als offen fiir Kooperationen bezeichnet.
Fr erwartet die Konsolidierung dort, wo
dem Bier in den letzten Jahren ein krifti-
ger Schub in Sachen Aufmerksamkeit,
Leidenschaft und Kreativitat verlichen
wurde: in der Crafthier-Szene mit thren
unzihligen Garagenbrauereien und expe-
rimentierfrendigen Jungbrauvern. 267
Brauereien unter 20,000 Hektoliter Jah-
resausstoft gab es in Osterreich 2018, das
bedeutet fast eine Verdopplung gegen-
iiber 2008, Vom gepflegten Indian Pale
Ale (IPA) iiber speziell gehopfte Sorten
bis zum Stout aus der Wirtshaushraue-
vei — die Geschmiicker sind auf diese Wei-
se vielfiltiger und die Anspriiche vieler
Konsumenten hiher geworden.
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Doch in der Menge macht Crafthier in
Pisterreich mur rund ein bis zwel Prozent
des Absatzes aus, withrend es etwa in den
USA volumensmiflig 2018 iiber 13 Pro-
zent des Gesamtmarktes erobert hat.
Viele Minibraner gehen hierzulande so
schnell, wie sie gekommen sind; wenige
werden sich so danerhaft halten kinnen
wie etwa das Salzburger Gusswerk, das
mit rund 4.000 Hektolitern pro Jahr
auch schon aleeptable Skaleneffekte er-
zielen kann,

Spuren hinterlisst die Revolution
dennoch daverhafte. Durch die Konzen-

| KASTEN. Dar Aktionsantell von Brau-Unlon-
Marken wis Gbsser war im erstan Halkjshr
axorbitant hoch, sagen Brancheninsider.

behannt vor allem fir Billg-Dosenblere, darf sich ol
wurden zuletzt jedoch auch zivel Craftblera,

tration aufs pure Handwerk sei die Auf-
merksambkeit fiir das Produkt und dessen
Herstellong  erfreulich  gestiegen, sagt
Zwettler-Chef Schwarz. Er rithmt sich,
mit dem Zwettler ,Black Magic™ inzwi-
schen zu Osterreichs grifitem Porter-
Brauer aufgestiegen zu sein. Mehr als
eine weitere Sortenexplosion erwartet
der Waldviertler aber in Zukunft eine
Riickbesinnung etwa auf ein handwerk-
lich sauber gebrautes Pils oder Miirzen".

Die Innovation mag folglich weiterhin
in den Klein- und Kleinsteinheiten ent-
stehen - der kommerzielle Erfolg spru-
delt anderswo aus dem Zapfhahn. Markt-
filhrer Brau Union experimentiert seit
Langem in seiner kleinen Branerei im
Salzburger Kaltenhansen, um im lreati-
ven Kampf der Geschmiicker vorne mit
dabei zu sein. Was massentauglich wird,
landet bei den groften Marken, etwa das
JZipfer Meisterwerke Pale Ale” oder die
Stifts Zwickel® aus der Reihe der Gosser
Brauschiitze®.

Selhst Egger, vor allem fiir seine Billig-
Dosenbiere bekannt, hat ldivelich zwei
gigene Crafthiere angekiindigt. ,Am
meisten profitieren von diesem Boom die
Kleinen regionalen Brauereien, aber auch
wir schwimmen mit", sagt Geschifts-
fiihrer Prosser. Die Craftbier-Revolution
hat ihre Kinder zwar noch nicht ge-
fressen. Aber sie nihrt insbesondere die
Eltern.

Rundherum entspannt blickt Brau-
commune-Freistadt-Chef Poschko auf
diese Kleinen und grofieren Scharmiitzel
in seiner Branche, Er will sich weiterhin
nicht heirren lassen, und nur darum kann
er, der derzeit so schnell wiichst wie keei-
ner in seiner Branche, kokett sagen: ,lch
will gar nicht groft werden.”
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