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Drache und Affenkonig

Handgemacht, kreativ, anders: Das neue Bier-Gefihl hat jetzt auch Dsterreich erreicht. Die
Realitit hinter dem Hype mit speziellen Sorten sieht aber eher bitter aus: Fast zwei Drittel
der Yerbraucher haben noch nie von ,Craft Beer” gehért.

Anfragen fur weitere Nutzungsrechte an den Verlag

Ex™ CHRIETIAM PHEML

Gewrink iilier ein cher schales

Image, Bier wird dort assoritert
mit dickivchigen Minnern wor dem
Fernzeher, grilenden Besucherhor-
den bei Fufiballspiclen nder als Treib-
seoff Tar dwimes Cercde an Samm-
tischen, Solche wiseen Klischees, in der
Regel lanciort von Insassen der Pre-
secea-(Mierhign, kinmncen jetst definitiv
der Verpungenheir angehéren, Denn das
newe Charising des Oerstensafres hao
cincn Namen: Craft Beer.
Hinter jencr stylischen Etkettienung
verbingt sich aber keinesweps eln Drink,
der haupestichlich in Frmess-Smdios cur
Anwendung gelangt. Jene Spuezics, die

l n ananchen Kreisen verfigy das
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Begslovers inWien: Der neus
Flagshipstore prweist sich als

Eldorado def Handwerker=Trink-Kultur

seit einiger Lot international aul ilire
Hype-Haschllivre znstencrr, stehe Hir cin
nngewdludiches, teils experimeneellcs
Brer-Feeling abseis der dldichen Mas-
senware. Waz zur recluen Zedl komet
in einer Phase des Windels, wo Kensue-
pieeen yenerell ein nenes Bownsstsein
gegendber Produkeen seigen und Ver-
sorgung mit Einheicsbrel ableluen,

Handlgemachte Bigre mit individue]-
ler Note passen perfekr in jenss Raster
wid il am zettgelstipen Shopping-
Puls angesiedelr, Die Verbravcher wol-
len Regiomalivit, Qualitit und Abwechs-
lung. Der heimische Hermarkt war
immer gt ansgestattet, doch viele Sor-
ten sincd in Vergessenhedt geraten, Incer-

nuticnal wird dicser Szene schon lnger
mehr Aufmerksamkeir geschonke, selbst
in der Crastronomoie. Das anterstiter
den Trend o kreativen Bieostilen, was
jetet in Owsterretch Wiekung seipn, weifl
Thuanas Sauer, rustindip fir den Ver-
trich des WSener Start-ups Browdee,

Gestalterische Fartasia

Don entsteht uneer anderem mit dem
) lopforaulauf cin amerikanisches Pale
Ale, wihrend der Ltfenkaniz” Frounde
des Impeciab India Pale Ale adressicrt.
Mt dein WCrarron Eden® Lennane seisomat
ein leichieres Helles min kurser Zugale
vol Helunderhiliiten in das Glas, Spites-

ErcarLeusrs, Braw Age, Braunonmmdae i beslosdl
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Anfragen fur weitere Nutzungsrechte an den Verlag

F ™

cens jotet ahnr der letete Bier-Fundi, der
selwsn Radler aks ﬂ'ag“"ﬁl'l']'i_E_'l:!i I ratuen
an der ceinen Tehre werbel, worwn cs bed
der Crate-Lleolagic gehrt: Ausgefallen,
gewagt und originell soll das Bier sein.
Lier Fantasie sind keing Lirenzen geseleal,
cagal olr der Nutzer i swehren Himmel
pardet nder rasches Wepschittten als bes
sere Vatianne vorzieht,
Oie Guerilleeos der Bicrrome sind dabe
nicht zimperlich, was e Promille-
Bevalndon bewitl, oschmacklich i
wirklich alles miglich, von exrremen
Richmngen wie Erdheore, Schokolade,
Eotfee oder sogar Speck Lis wo hopfigen,
herben, sehr leiclten oder hochprozen-
tizen Sorcen erstreckr sich eine kom-
lert newe Well der Diere™, betont Adar
I Barz, Riersnmmelier und Vororerer
pincr ddacke mudl dem ommissverstisaadli-
chen Mamen HeerLovers,
Torsichlich kdnnte dic Community den
Lucelich erfiffneren Flagship-Score von
CGerrinkestolhindler Rudalt Acnuersin
aul der CGompendoder Swalle im sechs-
fen Wiener Gemeindeherirk als Kuschel-
eotie cmpfinilen. Hier werdon anf 420
Quadrarmetern alle Kepisier
gerogen: Hund 500 verschie-
denc Digre in 70 Seben von
00 Brausreien warten anf
Kunden. Voo der Zuglrafr
tler putenziellen Kultstite
fir Fans zeigt sich Berz
iilkerzeugl; Wi haben das
passende Craft-Produla fiie
joilen Geschwack, jedes
Alier nnd alle, die Bier lie-
ben ouler Lennenlcrmen
wollen, 5o wic Wein nicht
gleich Wiein i, isc Bicr
sicherlich micht gleich
Ther.™
An Selbsthownsst
sein mangelt es den
Machern Thinter

Ausgefallen und
aufFallig: Die
Craft-ldeclogie
der kleiren
Brauereien kan-
frontiert Bierfans
it ungewdhnli-
chan Kreationen

jener Bewegung also nicht im gerings-
tzn, Eher in Gegeneeils Der Verbrau-
cher dart mit einer neven Gennss-
Dimengian rechpen. Der Unreschied
cu Standacdliecen st der andere
Cieschmack. Selhwt der Laic merke aof
den ersten Scllduck, dass et elwds ande-
tcs im {3las hat. Fa Landele sich niche
urn ein Jeeres Werbaversprechen, das am
Zanmen frther oft miche nachvolbezh-
Lar war®, sagt Pergr Kramuser, Eigenri-
mer der Miahbderder Branere | Liftet-
ken, wir sehon 20WH mit dein Kighisticr
cing Alternative smsianden s

Spiirbare Aufbruchstimmung

Wis zeigt, duss der neue Trend nicht
unbeding die Nenerbnbanyr des Rades
darseellt — wogewshnliche Tiere sind
sclion linger im LUmlauf, [ jedem Fall
machtsich aler eine Aufhrachsammuny
lireit, die bisiang nicht einmmal im Ansirs
vorhanden war, Die nenc Viclfalt hinter-
lusst jevzn denrliche Spuren: Crale Beer
stche in imroer mehr Tobs, Bostancants
und Seenctrotts anf der Karwe, immer
mchr Start-ups bringen cinschligee
Frodube anf den Marke,

Thas lisst paticlich auch die Basis der
Giste Versorgnng keineswegs anhe-
rithre Selbst solele Gastromomen, die
hinsiclulich der Werphilosophie in der
Remel strike konsesraiy nnterwegy sinl,
reslen qun zumvindest jene Keeationen
im Ansschank-Alllae, Vicllcicht faszinie-
rem ja pleichermation solche lew usat con-
len Prewdnktoamen wie Mateosersichhck,
Iirty Bastard, Hereion Red Ale, Ginseng
Dirache awler daromibier, dic sich deut-
lich untersclieiden won harmlos klingen-
den Marken wie Zipler oder Muraner,
Jene Pulette der grollen Heweichnun-
sen signalisicrt aber elensg, dass die
Fieloruppe woll kaum im Bersich von
lradidomalistan angesiedell seln diirfte,
dic Dosenbier kaufl wnd im Wirtshaos
ume Bl ein Krilper] onlect - egal, wel-
char Tnhale werade ins Gebinde fliefie. s
handelt sich haupesichbich wm jiingere,
lifestylebowmsste Personen, die Oratt
Beer withrend solcher Tatighetten wic
Liken auf Facebonk chen stilechter fin-
den als konventionelle Ware,

Wier slann im Szenslokal cin Ausnabme-
Gewrink ordert, das viefleicht sogar

Ewald Péschko, Braucommune in
Freistadt/CULTURBrauer: . ks wer-
oen sich nicht alle am Markt halten,
doch wir sind iinerzeugt, dass genug
von diesem Trene bestehen bleihen”

it Pfeffer wml Petersilie anpercichert
wmile, entkemme mche anr demn Prolo-
Verdache, den clie schicke newe Belanne-
sehatt hegt, die gorade das zweite {3las
eaquisiten Rotweins ordert, Gesoylrer
Crenuss werleL ebon das Tmage als wali-
rer Teilzeic-[ecdonist ticluie auf,

Thewch die Wirklichbkeir hinter e veri-
Lahlen Tonm, sei er oo real oder dnch
our us Resuleae seschickt landerier PR,
kinnte Finpeitscher der euwas anderen
“Irinkkulur oedendich zum Schiwnen
bringen, Odcr schlaranig fiir cine micht
peplinte Ernichtorung socgen. Denn
oilenbar tst die breitere OHfentlichkeit
hisher vom neuen Phioomen unbe

rithin geblizhen: liust wwed Drriccel der
Citerreicher, die gelegentlich Alkohol
kutsumerci, hahen den Bepgeill | Craft
Feor® noch niewmals gehére, crgab eine
Unirage von Mind lake Research med
dem CASI-Himdelanagrain

Doch selbst besser mfisomicrie Kroise
scheinen hre Bebe Mihe zo haben mwic
jerer Meode aus dem Kessel Voo den 26
Drovent, dic diesen mendigen Bepriff
wenigstens kermen, begitren mur uchit Pro-
went eine Ahmung, was ein solehes Ther
iiherhaupt ausmachy, Viele verbinden es
it kleineren Bravercien. Bei jenen, dic
manchmal Alkohe kensumiersn, domi-
miert wiederum dic Vorscelluny, dass
Crafy Beer ungewdthnliche Zuwten ent-
buslten kwnn unil dber elngn einzigartigen
goschntacklichen Charakeer verfiig,
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[Fruchtbombe™ ays

Kirnten: Das , Me.1”

von Schlsppe erinnert
im Duft an Mango

und Maracuja, am
Baumen ist s eher
trocken

‘lat:dchlich probicrt hat
Craft Beer allerdings
nur ein knappes Tiric-
tel aller Belragten, die
immerhin den Begyiff
kennen. Was die heikle
Lirage anfwirft, ob sich
hincer bwwen Fukerren
inn wirtschattlicher Thin-
sichr nichts anderes ver-
Lty als ein wenig ren-
tabler Hype-5pielpla:
[ir Bier-Weltverheos-
serer mir Abdinfdatwm,
Teenx einhelliger Beren-
erunpen der Hersteller,
ihre Produbre wirlen immer
besseren Alwats same steipender Akzep-
tanz vorrgichnen, cecmecken kritiiche
Geister, dass mange Inde Popularicic scl-
e ilen Verkanf angekurbell Liax,
Was die Macher anders schen. Dic
Craft Neer-Tewegung  hat hren
Uesprung in deo USA und komme lang-
sam aunch hizrrulands an, Eine stei-
gande Zabl jungrer Menschen heginnt
ihre Begristerong fir Bler wu leben und
terrige eigene Soreen. Chterreich regis-
triett an dic 200 Bravstiunen, wod die
Dichte an keinen Einheiten wiichst. Fs
wertlen sich nizhre aile am Marke halten,
doch wir sind dletzengt, dass genmg von
ilissem Trend bescehen bleiben wird,
weil heure Kaofengscheidimzen bewuss-
teren Kecerien [odgen®, netnt Liwald
Phisehko, (qeschifrstihror der Braw-
commune in Freisiadl und Sprecher
der CULTUREHBrner, cipem Bund von
nevn vnabhingisen heimischen Privar-
bravereien.
Ob bel den Eonswnenten auch Brasusst-
sein fiir dic finanzielle Auspang.posi-
aon bestelik, muss sich aber erst Bliren.
Als ein Knackpunkt [ir wop oder fap
pale anlich ehense der Preis. Taun der
Umfrage voi Miod Take Research und
LA SH-Handslmaagazin reigen sich Kon-
sumenten, die nit der Maerie vermrant
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sioel, kanm insesoronsfrendip, 49 Pro-
remt wollen pro Flasche awischen 1 und
1,50 Fnrer l6hnen, 18 Prozem ewischen
160 wd 2 Eure und L7 Prozene bis finf
Euro. 28 Prozent sind unsghlisig.

Hohers Preizs

Die Auspulielereitschalt llegl dumit
also rmr knapp tiher dem bandelsib-
lichen Tarif von Maszenerrougnissen.
Craft Beer ist hingegen in einer ande-
ren moneliren Liga sngesiedelr, Unge-
withnliche Sorten koster schun auf-
grund des Aufwaniles bei der Treugping
und der meisc limirierten Quantitht
doch wn einipe Eures mehr als Schwe-
chater, Wicselborger nnd Ca.

Mach oben st dam finsosiel] soeiniges
misglich: Flaschen vm 14 Eura dizcfien
hei niche wenigen Getstensaft-Anhin-
perne doch letchees Frstamen avsldsen,
Sotere gs sich nichie wn besser seseellte
Bobuos wler Hardense-Craft-Gonicfer
mit genag Havshaltsbudgen bandele
Aueh der Vertdelswey Liinnte sich noch
als nenralgische Seelle entpuppen, Miche
galle werwartet sufgrmnd rler jimgeren
Lielgmpne nimmt das Incerner hier eine
Schliisselposition ein, Spesell Smar-ops
wihien den digimlen Weg, Doch i det
Bierinduserie gile K-Commerce nicht als
Uberflicger. Was keincswess vetwun-

GRANIT
BOCK

=M

dert, denn dic gesame Lebensmiuel-
Trdustrie war bislang in Sachen lneer-
net-Absare micht gernde von zihlbaren
Friolgen verwibnt.

Dhic analoge Teschaffung bleibt im Vor-
derprund, was dus Andenken susizlicher
Vermehswege rarsam machen kémnee. 97
Prozem aller Belragren haben moch nie
Bier snline bestellr, 40 Prozent kdmnen
sich picht voastellen, dus kinfiix cu tun
und 3 Prozent zichen cs eher nichr®
n Fradipnng, 16 Prowent sivd der Idee
gegeniiber niche villip abgeneigr. ~ur
fiinf Prorcnt sind fiberzeugt davon, ihe
Bier valine zu kaufen.

Wachsundes Intaresss

Cfenbar missen die Ilandwerker-
Bravereien noch [Hansaufgabon erle-
digery vnd Hindernisse beseitigen,
bevor der Rubel rollr. ThHe crablicree
Konkurrenz berrachiet die Angelejen-
heil einstweilen gelassen. JCraft Teor
vrohert 2ich scinen Plare am Macke,
wird aber in einer Mizche der heson-
tleren Rictkenner bleiben, Herloumimli-
che Sorien werden weiter dlominieren.
Ly existiert genorell cin wachsendes
Inccresse an der Bierkaltur, und das ist
prsigy fir den gesamten Marko, Keon-
knrrenz belebn ja belanntlich such das
{reschdft™, komstatict Gabrizly Maria
Strgka, Sprechertn der Brau Lniom
Oiterreich = die.anch mitmischt, wie
erws mit eibam Indis Pale Ale namens
Gandolfauws ¢ler Sperialiciten-Mana-
fakrr Hofbrin Kalienbausen.

Vlele Lekanote ATarken krcicren olne-
hin nehen ihren eingefihrten Provlok-
ten handgemach e Altcrnativen, So wie
dic Hausbiere der Stieglhranerei. [Jas
wluckergoscherl” prisenciert sich als
Taffee Bed Ale wach idschem Vorkild.
Matiirlich ze hamdert Prosent aus bio-
legischen Zulaten hergeseelln, wic s
eben der Cratt-Szenebrauch und der
nachhaltige Zeitgeise verlangen, |

Der Craft-Boem erreicht Ostar-
raich: Kreationen wie das Granit-
back der Braversi Hofstetten, ain
mit gliihenden Granitzwecken
karamellisiertes Bier, riicken ins
Zentrum der Aufmerksamkeit
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