it dem Biirgerbrin Inns-
bruck brachte der base
Konzernmulti die Konkur-
renz wieder einmal zom
Schiumen. Die von der
Heineken-Tochter Brau Union Mlitte
September unter dem Beifall der Lo!ca]—
politik wiederbelebte Marke wird nicht
etwa in der Tiroler Landeshauptstadt
hergestellt, sondern in Osttirol. Ein Bier
anderswo zu brauen, als es die Mlurke.
suggeriert, das ist Ftikettenschwindel
und Konsumententiuschung®, poltert
Fwald Poschko. Ahnlich sei es bei -'rlf:l'
3020 reaktivierten Marke Linzer Bier,
das allenfalls in kleinen Mengen in der
oberisterreichischen  Landeshauptstadt
gebraut werde, so der angriffslustige
O’bmann der Brancommune Freistadt.

QEGENGEWICHT. Wo ist im Bier das drin,
was draufsteht? Um mehr Transparenz
und Aufklirung fir Konsumenten zu
schaffen, haben sich soeben zehn der
grofiten Privatbrauereien zu einem VFv-
ein zusammengeschlossen. Neben regio-
nalen Grofien wie Freistiidter, Mohren-
hriu oder Zwettler (siehe Factbox auf
der rechten Seite) und Spezialisten wie
Trumer oder Hirter, die schon bisher im
lasen Aktionsbiindnis der ,CulturBraver”
alliiert waren, sind nun auch die zwei
grifiten unabhiingigen Unternehmen der
Branche an Bord: Stiegl aus Salzburg und
Ottakringer aus Wien, Zusammen stehen
die zehn fiir rund 28 Prozent des Ge-
samtmarktes,

Damit entsteht 18 Jahre nach der
{Tbernahme der Linzer Brau Union durch
den  hollindischen Heineken-Konzern
erstmals ein spiirbares Gegengewicht der
wichtigsten Player. Sichtbar wird der Zu-
sammenschluss auf den Innenseiten von
Bierkapseln, auf Flaschenetiketten und
auf den Verpackungen der Privatbraue-
reien in Form eines neuen Siegels, das
100 Prozent Unabhingighkeit” verspricht
und garantiert, dass das jeweilige Unter-
nehmen in dsterreichischer Hand ist. Die
so ausgezeichneten Biere seien zudem
/100 Prozent echt und authentisch®.

Die Vereinsmitglieder demonstrieren
Einheit, um Vielfalt zu erhalten, sagen
sie. Wertschopfung und Steverleistong
erfolgten zur Ginze im Land. Auf den

trend-EFinwand, dass auch die Brau
Union AG in ihrem letztverfiigbaren
Abschluss 2019 bei einem Umsatz von
774 Millionen Euro zwar einen Jahres-
iiberschuss von 81 Millionen Euro, aber
auch 26 Millionen Ertragsstenern doku-

zwecks Vielfalt

Die Pandemie hat einmal mehr die Marktmacht
der Hei-ﬁeiien-Tochter Brau Union offengelegt.
Ein NEUES SIEGEL der mittelstandischen
Bier-Konkurrenz soll der Dominanz des
Bfahbhenfﬂhrers etwas entgegensetzen.

VO BEENHARD FCRER
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mentiert habe, nennt Ottakringer-Auf-
sichtsratschef Siegfried Menz ein aus
seiner Sicht zentrales Unterscheidungs-
merkmal: ,Wir kiinnen uns nicht so ein-
fach aus dem Staub machen.®

Mit dem Slogan Fiir immer konzern-
freil” aufzntrumpfen funktioniert jedoch
in der neuen Konstellation nur bedingt:
Auch Ottakringer und Stiegl sind als
Konzerne organisiert.

Die Kooperation ist natiirlich gegen
die Bran Union mit ihren acht Braverei-
en sowie starken Marken
wie Zipfer, Gisser, Punti-
gamer oder Schwechater
gerichtet. In der Pandemie
brachten die {dster-
reich-Statthalter der Hol-
linder das Fass zum Uber-
laufen. Weil die Wirts-
hiiuser iiber weite Strecken
geschlossen waren, verla-
gerte sich das Geschehen
zusehends in den Handel,
der inzwischen fiir 80 Pro-
zent des Gesamtabsatzes
steht, zehn Prozentpunkte mehr als vor
Covid. Mit den Kampfpreisen der
Brau-Union-Biere - tiglich nachlesbar in
den Inseraten der Boulevardzeitungen -
konnten und wollten Stiegl & Co. aber
nicht mithalten. ,Das ist, als ob wir unser
Bier wverschenken wiirden®, sagt Sigi
Menz, Aunfsichtsratschef von Ottakringer.
Als dann der neue Brau-Union-Chef
Klaus Schirghofer via trend ausrichtete,
dass nicht er, sondern der Handel die Ak-
tionspolitik mache, war der Zorn perfekt.

«Der Markt hat sich polarisiert, durch
die Pandemie hat sich das beschleunigt®,
fasst Stiegl-Boss Heinrich Dieter Kiener
zusammen, warnm es jetzt zo der Allianz
kommt. Den Marktanteil der Heinelen-
Tochter schitzen die Rebellen mit zwei
Diritte] deutlich hiher ein als offiziell bis-
her dargestellt. Sie rechnen sich klein,
Beteiligungen wie Schladminger, Villa-
cher oder Fohrenburger sind in den offi-
ziellen Zahlen nicht enthalten®, behaup-
tet Pischko,

CLUB 250 PLUS. Die zehn Privathrauerei-
en, allesamt mit markanten Charakteren
an der Spitze, wollen kein geschlossener
Club bleihen. Im Gegenteil: Wir wollen
s0 viele unabhiingige Betriebe wie még-
lich mit dabei haben®, proklamiert
Pischko, der auch Obmann des Vereins
ist. Auch Minibetriehe, die sich mit der
Avsrichtung  identifizieren, seien  er-
wiinscht. Ob er auch die Konkurrenzmar-

KONZERNBOSS. Brau-Union-
Chef Klaus Schrghofer
argumentiert, der Handel
mache die Aktionspreisa.

ken vor seiner Miihlviertler Hanstiir, etwa
Neufeldner, Schligler oder Hofstettner,
damit meint? ,Die werde ich persémlich
akquirieren®, ist Poschko optimistisch:
~Warum sollten am Ende nicht 250 Be-
triebe zu uns gehiren? Osterreich hat ak-
tuell 319 Braustitten, iiber 280 davon
sind Klein- und Kleinsthrauereien.

Ist es ein Biindnis aus der Not heraus,
mit Teilnehmern, die durch die Pande-

FACTBOX

BRAL-TRID, Ottakringer-Aufsichtsratschef
Menz, Freistidter-Chef Péschko, Stiegl-Boss
Kiener (v, L); .Der Markt hat sich polarisiert,
durch die Pandemie hat sich das beschleunigt.”

mieerfahrungen in die Enge getrieben
wurden? Nein, betenern die Allianz-
partner unisono, auch wenn das erste
Coronajahr in der Branche durchwegs
schmerzhatte Umsatzriickgiinge von 20
bis 50 Prozent gebracht hat. .Die Leute
wollen keine seelenlosen Biere mehr, sie
wollen Authentizitit®, behauptet Kiener,
Wechselseitige Verschriinkungen seien
allerdings nicht angedacht, auch die
Produltentwicklung soll streng autonom
bleiben.

EINHEITSGEBOT. Wohin die
Reise am Ende fithrt, wollen
die zehn aber bewusst offen
lassen: Das Siegel ist erst der
Anfang. Gemeinsame Events
und technologische Kooperatio-

nen konnten aber folgen. .Im
Kern geht es um die Weiterentwicklung
des Biers", sagt Menz.

Und der bise Konzernmulti? Zeigt
sich villig ungerithrt. Zur Ansage der
Konkurrenz findet Brau-Union-Spreche-
rin Gabriela Straka keine anderen Worte
als: ,Sie diirfen das.” Die Linzer haben
inzwischen ihre Kleinbravercien wie Kal-
tenhansen bei Hallein und Linzer Bier in
einer eigenen Gesellschaft gebiindelt, der
Ef_! 20 gegriindeten Craftvoll GmbH. Dort
wird Eleinheit zelebriert, auch wenn sie
unter einem Konzerndach stattfindet,
Neuester Zugang dieser Tochter: das
Biirgerbriiu Innsbruck.
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