ESPRESSO

Konzernfreie Brauer

Einige wenige Bierkonzerne dominieren den
Weltmarkt, auch in Osterreich hat einer da-
von mehr als 50 Prozent Marktantedl, Jetzt
halten die kleinen Brauerelen mit einem neu-
en Zusammenschluss dagegen, der zu 100
Prozent Konzernfreiheit” garantiert. Zehn
Privatbrauereien, aus Osterreich Freistidter
und Eggenberg, haben einen Verein gegriin-
det und wollen damit auch ein Stiick Heimat

reprasentieren. »Seite 9

Eine hetmische Bier-Allianz

will konzernfrei bleiben

Zehn Privatbrauereien positionieren sich mit Herkunfts-Siegel

FREISTADT/GMUNDEN, Der Well-
Biermarkt wird von wenigen Kon-
zernen dominiert. In Osterreich
gehiiren zwei Drittel der Biere
zum niederlindischen Heineken-
Konzern, der wiederum Nummer
#zwei hinter der belgisch-ameri-
kanischen AB-InBev-Gruppe auf
dem Weltmarkt ist.

Jetzt setzen die kleinen Kon-
kurrenten cin Zeichen und schlie-
Ben sich enger zusammen. Ges-
tern Dienstag wurde der ,Verein
der Unabhingigen Privatbrane-
reien” prasentiert, deren Mitglie-
der vor allem eines eint; Sie wol-
len zu 100 Prozent  konzernfrei®
bleiben.

Brauer fordern Transparenz

Zehn Privatbrauer aus ganz Os-
terereich wollen ein Zeichen fiir
Unabhéngigkeit und klare, ein-
deutige, nachvollziehbare Krite-
rien  setzen, Die Ottalkringer
Brauerei, Stiegl, Freistidter, Hir-
ter, Mohrenbrauerei, Murauer,
Schloss  Eggenberg, Trumer,

Schremser und Zwettler haben
den Verein gegriindet und wollen
die heimische Bierloultur stirken.
Obmann ist der langjihrige Ge-
schifrsfithrer der Freistidter
Brauered, Fwald Pischko.

Wir wollen uns nicht von
Grofkomzernen  vereinnahmen

lassen®”, bekriftigt Sigi Menz,
Aufsichtsrat der Ottakringer
Brauerel. Die zehn Brauereien
sind regional stark und kommen
gemeinsam auf einen Marktan-
teil von 28 Prozent, Zukiinftig
sollen sich weitere Brauereien
der Wertegemeinschaft anschlie-
Ben. Vorausgesetzt, sie sind zu
100 Prozent selbstbestimmt,
wirtschaftlich und finanziell un-
abhiingig und nicht mit interna-
tionalen GroRkonzernen wver-
flachren.

Dasneue Siegel stehe nicht nur
fiir Konzernfreiheit, sondern
auch fiir Heimat: Alle Bravereien
haben ihren Sitz in Osterreich
und zahlen alle Steuern in Oster-
reich. Einzig die Einflussnahme

ist beschrinkt. ,Wir haben nicht
die Mbglichkeit, iiber Linder-
grenzen zu oplimieren. Das The-
ma Steuergerechtigkeit von inter-
nationalen Konzernen versus lo-
kale Unternehmen ist eine politi-
sche Problematik. Das konnen
wir nicht l6sen, doch es gehort
zumindest thematisiert”, sagt
Hubert Stéhr von der Brauerei
Schloss Eggenbery,

»Wer steht hinter dem Bier?”

[ie Brauer wollen dennoch nicht
mit dem Finger auf die Konzerne

zeigen, sondern hervorheben,
was Osterreich an Qualitit zu
bieten hat. Sie wollen  filr immer
konzernfrei” bleiben und zeigen,
welche Personen hinter dem Bier
stehen. Das Herkunftssiegel wird
aul alle Etiketten, Bierdosen und
Kronenkorken der zehn Braue-
reien gedruckt und dient als Ori-
entierungshilfe und Aufklarung
fiir Konsumenten. Frei nach dem
Motto: Wo Osterreich draufsteht,
ist Osterreich drin. (phil)
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Anfragen fir waitere Nutzungsrechbe an den Verdag

Die zehn Privatbraver Josef Sigl (Trumer) Josef Rieberer (Murauer), Karl Trojan (Schremser), Hubert Stéhr (Schloss Eg-
genberg), Heinz Huber (Mohrenbrauerei), Ewald Pdschko (Braucommune in Freistadt), Klaus M8ller (Hirter), Heinrich

Dieter Kiener (Stieglbrauerel), Siegfried Menz (Ottakringer), Karl Schwarz (Zwettler, v.1.)
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Der Miihlviertler ist Geschaftsfiih-
rer der Braucommune in Freistadt
und Obmann des neu gegriindeten
Vereins der ,Unabhdngigen Privat-
brauereien Osterreichs”.

Wurde das Bewusstsein fiir

Regionalitdt gescharft?
Es wurde vorangetrichen. Vor-
rangig in der Gastronomie. Gdste
bestellen nicht nur ein Schnitzel.
Sie wollen wissen, wo hat es wie
gelebt. Vielleicht méchte man
auch den Namen vom Bauern
wissen, der es gefiittert hat, Beim
Bier bemerken wir ebenso den
Trend zur Herkunft und Trans-
parenz. Nur wird es selbst fiir
uns Brauer immer schwieriger zu
unterscheiden. Welche Marke ge-
hirt zu welchem Konzern? Fiir

Konsumenten sowieso, vor allem
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wenn irgendwelche Markenna-
men ausgegraben werden.

Sie fordern ein klares la zu

tisterreich. Wie viel Heimat ist
in unseren Bieren drin?
Die drei groften Braukonzerne
der Welt haben die Hilfte des ge-
samten Welthiermarkts in der
Hand. Das ist bedenklich. In Os-
terreich hat ein Konzern ewei
Dirittel Marktanteil. Wir kommen
in eine Monopolsituation, und
das war noch nie gut fiir Qualitit
und Vielfalt. Bier heilit aber Viel-
falt. Und das wollen wir erhalten.

Was michte man mit dem

Siegel erreichen?
wir wollen die Menschen in unse-
rem Land auf das Bier von Privat-
brauereien aufmerksam machen.
Unsere Botschaft lautet: Wir sind
nicht von internationalen Grof-
konzernen abhiingig, sondern er-
wirtschaften unsere gesamte
Wertschipfung im Inland und
zahlen hier alle unsere Steuern
und tragen zum Gemeinwohl bei.




